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・紹介している例は事例であり、表現をそっくり真似したり要素をそのまま踏襲することを推奨する内容ではございません。
各商材やサービスの特性などを考慮しユニーク性のある表現をご検討ください。

・紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。

・掲載イメージは配信⾯の参考であり、任意の配信⾯だけに配信される・配信⾯を指定できるということではございません。

・業界ごとに売上上位アカウントを対象に集計、その中でもCTR,コストなど相対的に数値が良好なもの、
かつ、広告表現として新しいものを優先的にピックアップしています。
またimpsがあまりにも少ないクリエイティブは除外しています。
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LINE広告に出稿された2022年のクリエイティブの中から、効果が良かった事例を掲載



静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓美容・健康⾷品

POINT

「本⾳で話します」という誠実さを感じさせる
コピーを使⽤することによって、
信頼感を醸成することができます。

誠実さを感じさせるコピー
2021年12⽉のトレンド

掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



応募⽅法の記載

POINT

応募⽅法（このバナーから応募できる旨）を記載
することで、商品やキャンペーン内容に興味を
持ったユーザーにクリックしてもらいやすくなり
ます。

1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

商品利⽤によるメリットや変化を、利⽤前と利⽤
後の画像を⽐較することによってわかりやすく伝
えることができます。

商品利⽤前後の画像（メーキャップ商品）
3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。 ※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。
※ビフォアアフター表現は、メーキャップ効果であることが明確であり、事実の範囲内かつ化粧品の定義の範囲を逸脱しないようにご注意ください。表現によっては審査NGとなる可能性がございます。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

写真素材の左右両端に縦帯デザインを⼊れ
メッセージを表⽰することで、クリエイティブ
全体に視線を誘導しやすくなります。

左右の縦帯デザインにメッセージを表⽰
4⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

クーポン表現のようにL字型に分割レイアウトで
同じ内容を羅列することで視覚的にアテンション
を取ることができ、ユーザーからクリックをして
もらいやすくなります。

L字型の分割レイアウト
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

商品を視認性良く3〜4つ羅列することで、視覚
的にアテンションを取ることができ、ユーザーか
らクリックをしてもらいやすくなります。

視認性良く商品を3〜4つ羅列
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

UGC画像を使⽤し親近感を与えながら、テキスト
に帯を配置し視認性をよくすることで訴求内容を
しっかり読んでもらいやすくなります。

UGC画像＋テキストの⼆分割レイアウト
8⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

新聞⾵のテキストでユーザーの⽬を引き、⽩⾐の
⼈物で信頼感を与えます。

新聞⾵のテキスト＋⽩⾐の⼈物
8⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



カテゴリ︓美容・健康⾷品

POINT

背景に商材を配置し、前⾯にターゲットとなる⼈
物画像を置くことで対象ユーザーの⾃分ごと化を
促しやすくなります。

背景に商材を配置＋前⾯に⼈物
10⽉のトレンド

静⽌画
スクエア 1080×1080

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS



POINT

「1⼈1回限り」という訴求を表⽰することで限
定感を醸成し、アテンションをとりやすくなりま
す。また、出荷前の複数商品が箱詰めされている
画像を⽤いることで、たくさん売れている印象を
与えることができます。

⼀回限り訴求＋出荷前商品画像
3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

カード 1200×628

掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



カテゴリ︓美容・健康⾷品

⼤きなテキストの上にイメージを載せる

POINT

⼤きなテキストの上にイメージを載せるデザイン
でテキストの⼀部分が隠れ、奥⾏きのある表現と
なり平⾯的なUIの中で注⽬をしてもらいやすくな
ります。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

2⽉のトレンド

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト



⼀回限り訴求＋商品画像

POINT

「1⼈1回限り」という訴求を表⽰することで限
定感を醸成し、アテンションをとりやすくなりま
す。

3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

画像（⼩） 600×400

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。
※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。
※広告で使⽤しているクーポンの内容と実態に乖離がある場合、景品表⽰法違反となる可能性がありますのでご注意ください。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。

掲載イメージ︓トークリスト



商品を羅列したUGC画像

POINT

商品（パッケージ）を羅列したUGC画像を⽤いる
ことで、インパクトを与えつつ親近感を醸成させ
ることができます。

3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

画像（⼩） 600×400

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト



ピクトグラム＋ターゲットを限定した⽂⾔

POINT

ピクトグラムを⽤いつつターゲットを限定した⽂
⾔を明記することで、⾃分ごと化を促すことがで
きます。

3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

画像（⼩） 600×400

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト



商品積み上げのUGC画像

POINT

商品が積み上がっているUGC画像を⽤いること
で、売れているイメージを与えつつ親近感を醸成
させることができます。

5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
静⽌画

画像（⼩） 600×400

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※乱雑に積み上げられた商品画像や雑多な背景は、審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。
※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト



商材をイラストで表現

POINT

商材をイラストで表現することでユーザーに親し
みやすいイメージを与え、クリックしてもらいや
すくなります。

カテゴリ︓美容・健康⾷品

8⽉のトレンド

静⽌画
画像（⼩） 600×400

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



⾝⻑体重を数値で表記

POINT

⾝⻑・体重を数値で記載することで、近しい特徴の
ユーザーからアテンションをとることができます。

カテゴリ︓美容・健康⾷品

8⽉のトレンド

静⽌画
画像（⼩） 600×400

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト



アカウント名

商品の切り抜き画像を固定表⽰動画
スクエア 1:1

1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINT

商品の切り抜き画像を固定表⽰することで、試聴タイミング問わず商品パッケージを⾒ても
らうことができます。

動画の構成

尺︓15秒程度
動き︓テキストと商品の切り抜き画像は固定で表⽰され、背景でUGC動画が流れる



約1秒間隔の早いスピードで静⽌画が切り替わる 使⽤動画

アカウント名

動画の冒頭で複数静⽌画がテンポ良く切り替わる動き
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINTPOINT

動画の冒頭で複数静⽌画をテンポ良く切り替えて表⽰することで、注⽬を集めやすくなりま
す。

動画の構成

尺︓25秒程度
動き︓冒頭3秒間で複数静⽌画がテンポ良く切り替わりながら表⽰され、その後実際に商品を使⽤している

シーンの動画が流れる



動画の構成

⾃撮りのUGC動画が
続きます

⾃撮りのUGC動画
3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINTPOINT

⾃撮りのUGC動画を⽤いることで、親近感を与えながら「なれる姿」を想起してもらいや
すくなります。

尺︓15秒程度
動き︓テキストは固定で表⽰され、背景でUGC動画が流れる



POINT

背景の動画が
変わっていきます

POINT

カテゴリ︓美容・健康⾷品

「〇〇が開発」などその企業が出した商品であることを訴求
4⽉のトレンド

動画
スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓10秒程度
動き︓テキストは固定で表⽰され、背景の動画が変わる

POINTPOINT

「〇〇が開発」など、その企業が出した商品であることを訴求することで信頼感を醸成で
き、クリックをしてもらいやすくなります。

動画の構成



POINT

カテゴリ︓美容・健康⾷品

⼭積みになった商品パッケージ
4⽉のトレンド

動画
スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※乱雑に積み上げられた商品画像や雑多な背景は、審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。
※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓10秒程度
動き︓⼀部テキストが点滅

POINTPOINT

商品パッケージを⼭積みにして表⽰することで、インパクトを与えユーザーの⽬をひきやす
くなります。

動画の構成

テキストの点滅が
続きます



分割レイアウト → 商品利⽤シーンの動画
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS

尺︓30秒程度
動き︓冒頭1.5秒間で分割レイアウトが表⽰され、その後実際に商品を使⽤しているシーンの動画が流れる

POINTPOINT

動画の冒頭で複数静⽌画を分割表⽰することで、注⽬を集めやすくなります。その後、商品
の利⽤シーンの動画を流すことで、商品理解を促すことができます。

動画の構成

商品利⽤シーンの
動画が続きます



クーポン⾵レイアウト
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS

尺︓10秒程度
動き︓⼀部のテキストが動く

POINTPOINT

クーポンのようなデザインでお得感を表現しつつ、注⽬してもらいたい部分に⼤きな動きを
持たせることで注⽬してもらいやすくなります。

動画の構成

⼀部の
テキストが
動く動画が
続きます



UGC＋具体的な年齢＋クーポン⾵表現
10⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

スクエア 1:1

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。 ※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。※UIは資料をリリースした2023年5⽉
時点のUIです。 ※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。※年齢や年代に関わる表現でユーザーの不安を煽るような表現は審査でNGとなる可能
性がございますのでご注意ください。※広告で使⽤しているクーポンの内容と実態に乖離がある場合、景品表⽰法違反となる可能性がありますのでご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓8秒程度
動き︓ターゲット層に近いイメージの⼈物の映像が流れる

POINTPOINT

ターゲットとなる⼈物のUGC画像と具体的な年齢を記載し、該当するユーザーのアテン
ションを取ります。さらにクーポン⾵のデザインを取り⼊れることでお得感を表現します。

動画の構成

複数⼥性が街を歩く
UGC動画が続きます



尺︓15秒程度
動き︓テキストは固定で、背景のUGC動画が移り変わる

使⽤シーンが
続きます

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINT

動画の構成

POINT

実際に商品を使⽤しているUGC動画を⽤いることで、ユーザーに親近感を与えながら商品
理解を促すことができます。

動画
バーティカル 9:16 商品を使⽤しているUGC動画

1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品



アカウント名

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓15秒程度
動き︓中央にある商品のみが⽴体的に回転する動き

商品の回転が
続きます

中央で商品を回転させ⽴体的に⾒せる
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

POINT

動画の構成

POINT

中央で商品を回転させ⽴体的に⾒せることで平⾯的なUIの中で⽬⽴ち、注⽬をしてもらい
やすくなります。また、実際の商品をイメージしてもらいやすくなります。



※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓15秒程度
動き︓商品のテクスチャーを⾒せたり、使⽤している動画が流れる

使⽤シーンが
続きます

商品のテクスチャー⾒せ＋使⽤シーンのUGC動画
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

POINT

動画の構成

POINT

商品のテクスチャーと実際の使⽤シーンを⾒せることで、ユーザーの商品理解を促すことが
できます。



POINT

動画の構成

尺︓10秒程度
動き︓テキストの⼀部が動く

POINT

「関東のみなさまへ」とターゲットを限定することでユーザーの⾃分ごと化を促すことがで
きます。また、丁寧な⽂章を⽤いることで信頼感を醸成することができます。

テキストの
点滅が
続きます

ターゲットを限定した⽂⾔＋丁寧な⽂章
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

尺︓10~15秒程度
動き︓テキストは固定で表⽰され、背景でUGC動画と⼈物動画が流れる

商品のUGC動画＋ターゲットに近い⼈物⾒せ
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

POINT

動画の構成

POINT

実際に商品を使⽤しているUGC動画とターゲットの年代・性別の⼈物が登場する動画を活
⽤することで、ユーザーの商品理解と⾃分ごと化を促すことができます。



POINT

動画の構成

尺︓15秒程度
動き︓箱から商品を開封し、利⽤するまでの⼀連の流れを⾒せる

POINT

丁寧に商品を紹介するUGC動画で、誠実かつ信頼できる印象を与えることができます。

商品を利⽤する
シーンが
続きます

丁寧に商品を紹介するUGC動画
1⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション



アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINT

動画の構成

尺︓10秒程度
動き︓背景の羅列した商品のみが、左右に流れていく動き

POINT

重要な訴求メッセージを常時表⽰することで視聴タイミング問わず伝達することが可能で
す。また、背景の商品が左右交互に流れていく動きを加えることで、
注⽬をしてもらいやすくなります。

左右に
流れていく
動作が続きます

カテゴリ︓美容・健康⾷品

背景の羅列した商品のみが左右交互に流れる動き
2⽉のトレンド

動画
バーティカル 9:16

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



POINT

動画の構成

尺︓15秒程度
動き︓テキストは固定で、背景のUGC動画が移り変わる

POINT

実際に商品を使⽤しているUGC動画を⽤いることで、ユーザーに親近感を与えながら商品
理解を促すことができます。また、商品画像を固定表⽰することで、試聴タイミング問わず
商品パッケージを⾒てもらうことができます。

UGC動画が
続きます

商品を使⽤しているUGC動画＋商品画像の固定表⽰
3⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション



中央帯デザイン＋上下分割レイアウト
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINT

動画の構成

尺︓8~10秒程度
動き︓上部と帯部分は固定で表⽰され、下部分が動く

POINT

中央帯と上下分割レイアウトの上部画像は固定表⽰することで、視聴タイミング問わず伝え
たい情報を⾒てもらうことができます。また、下部は動画にすることによって、実際の商品
のイメージをしてもらいやすくなります。

下部の動画が
動き続けます



アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM

タイトルタイトルタイトルタイトル
ディスクリプションディスクリプション

POINT

動画の構成

尺︓30秒程度
動き︓中央のテキストは固定で表⽰され、上下の商品が左右に流れる（⽂章読み上げの⾳声有り）

POINT

中央で伝えたい情報を固定表⽰することによって、視聴タイミング問わず伝えたい情報を⾒
てもらうことができます。また、上下で商品を左右に流すことによって視覚的にアテンショ
ンを取ることができます。

上下の商品が
左右に流れる
動画が続きます

中央で伝えたい情報の固定表⽰＋上下で商品が流れる動き
5⽉のトレンド

カテゴリ︓美容・健康⾷品
動画

バーティカル 9:16

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※2023年1⽉10⽇以降、テキスト+画像+LPで整合性がないと審査NGとなるためご注意ください。



下記のような要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

タイトルのトレンド
1-4⽉のトレンド

タイトル

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。

企業発信の訴求

企業が発信している訴求（※実際にLP等に記載がある
内容）を「」を⽤いて表⽰することで、アクションを
促しやすくなります。

掲載イメージ︓LINE NEWS

ブラウン製薬「成分に⼒を⼊れま
した」

続きが気になる表現

掲載イメージ︓LINE NEWS

この化粧⽔がバズる理由が
衝撃…︕︖

続きが気になるような記号や表現を⽤いることで、
⾒ている⼈の興味を引くことができます。

期限のあるクーポン訴求

掲載イメージ︓LINE NEWS

5⽉22⽇までのクーポンをお持ち
です。

もうすぐ期限が切れそうなクーポンがあることを伝え
「使わないともったいない」という気持ちにさせるこ
とで、アクションを促しやすくなります。

カテゴリ︓美容・健康⾷品



下記のような要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

タイトルのトレンド
5-10⽉のトレンド

タイトル

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。※広告の表現の意向が不明瞭であり、商材やサービスの訴求内容がわかりにくいものは審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。

定期購⼊ではないことを訴求

掲載イメージ︓LINE NEWS

定期じゃないから気軽に試せる︕

定期購⼊ではなく、⼀度きりの購⼊もできることを伝
え、ユーザーの購⼊ハードルを下げることでアクショ
ンを促しやすくなります。

商品の特徴を
あえて記載しない表現

掲載イメージ︓LINE NEWS

実は苦くない⻘汁もあるんです︕

あえて商品の特徴を記載せず「実は…」など続きが
気になるような⽂⾔で表現します。

カテゴリ︓美容・健康⾷品



下記のような要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

タイトルのトレンド
1-4⽉のトレンド

タイトル

掲載イメージ︓トークリスト

【LINE公式】
モニターキャンペーン中︕

【公式】 LINE健康⾷品
アンケートが届いています

掲載イメージ︓トークリスト

もう⼿放せない︖
バズりリップ

このフルーツがすごい
ビタミン不⾜の⽅はチェック︕

掲載イメージ︓トークリスト

店舗でも完売続出︕︖
今注⽬のヘアカラー

【公式】 LINE健康⾷品
ドラッグストアで完売続出︕

公式性 商品と関係のある絵⽂字 店舗やドラッグストアでの
売れ⾏きを明記

企業が公式に出稿している広告であることを伝えるこ
とで信頼感を醸成し、クリックを促しやすくなりま
す。

商品と関係のある絵⽂字を⽤いることで視覚的にも
商品の特徴を伝えることができ、クリックを促しやす
くなります。

店舗やドラッグストアなど、ネット以外でも購⼊でき
るかつ売れている商品であることを明記することで、
商品への安⼼感を与えつつ⼈気のある商品であること
を伝えることができます。

カテゴリ︓美容・健康⾷品

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※効果を逸脱した表現はNG対象となりますのでご注意ください。 
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※環境と記号の組み合わせによって、記号の表⽰が正しくされない場合がございますので、ご注意ください。 ※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。
※広告の表現の意向が不明瞭であり、商材やサービスの訴求内容がわかりにくいものは審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。



下記のような要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

タイトルのトレンド
5-10⽉のトレンド

タイトル

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。※効果を逸脱した表現はNG対象となりますのでご注意ください。 
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※広告の表現の意向が不明瞭であり、商材やサービスの訴求内容がわかりにくいものは審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。
※年齢や年代に関わる表現でユーザーの不安を煽るような表現は審査でNGとなる可能性がございますのでご注意ください。

掲載イメージ︓トークリスト

「洗顔後の保湿に⼤切なケアはこれ」
真実を発表します

正直に伝えます
「これ⼀本で夜ケアが終わるよ」

掲載イメージ︓トークリスト

あの⼈気の保湿クリームを開発した
LINE薬品の新商品

【ブラウン製薬が開発】
話題のサプリが1,980円（税込）

掲載イメージ︓トークリスト

60代以降の⽅に
必要な栄養素

運動不⾜の⼈に
これがおすすめ

真実を伝えていることを強調 開発実績をアピール 対象ユーザーの明⽰

真実を伝えていることを強調することで、ユーザーの
アテンションをとりやすくなります。

開発実績をアピールした⽂⾔を使⽤することで、ユー
ザーからの信頼感を醸成します。

対象ユーザーをテキスト内で明⽰することで、該当す
るユーザーにクリックしてもらいやすくなります。

カテゴリ︓美容・健康⾷品



下記のような要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

タイトルのトレンド
5-10⽉のトレンド

タイトル

掲載イメージ︓トークリスト

バイオ会社
「ぜひ習慣付けて」

製造メーカー
「まずは⼩さじ⼀杯」

掲載イメージ︓トークリスト

⾷欲が出ない…
栄養補給ならこれ

家にあるアレで対策できる
⾷べ過ぎを防ぐ対処法

掲載イメージ︓トークリスト

ブラウン会社「まずはお試しで」
定期購⼊じゃないから安⼼

お⼀⼈様2セットまで
メーカー企業「⼀⼈でも多くの⽅へ」

会社からユーザーへ
語りかける⼝調 詳細を伏せたテキスト 企業発信のメッセージ

会社から語りかける⼝調でユーザーの親近感を醸成
し、ユーザーの興味を引くことができます。

あえて商品の名前や詳細を伏せることで、ユーザーの
アテンションを取りやすくなります。

企業発信のメッセージであると伝わる表現で、ユー
ザーに安⼼感を抱いてもらいやすくなります。

カテゴリ︓美容・健康⾷品

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となりますので、配信効果を保証するものではございません。
※掲載当時から審査基準が変わっている可能性がございます。最新の審査基準をクリアしないものも含まれている可能性がございますので、ご了承くださいませ。
※UIは資料をリリースした2023年5⽉時点のUIです。



Thank you!


