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LINE電腦版

500萬
⽉活躍⽤⼾ 台灣⼈經常使⽤的電腦版

通訊軟體，⽉活躍⽤⼾已
經超過500萬!

⼯作通訊
不可缺 ⽇常通訊外，LINE電腦版

已成為台灣⼈⼯作時主要
通訊軟體之⼀

(資料來源) ⽉活躍⽤⼾ & 使⽤情境：LINE內部數據



(資料來源) 使⽤者輪廓：LINE內部系統⼤數據推估使⽤者輪廓

LINE電腦版 USER PROFILE
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上班族 學⽣
⾃僱與專業⼈⼠ 軍警
服務業 家管
其他

LINE電腦版使⽤者男女各半， 其中以20-39歲的上班族群為族群⼤宗

11%

35%

30%

24%

10s 20-29
30-39 40-49

上班族是主⼒男女比例均衡 78年級⽣愛⽤



(資料來源) 曝光成效：此為週間非假⽇的單⽇包版預估值僅供參考，實際曝光量視上線當天數據為準
廣告遞送限定⽇期：週⼀三五，上線時間：00:00 – 23:59（台灣時間）
*預估可⾒曝光數：預估曝光數據僅供週⼀三五平⽇檔次參考，若週⼀三五為假⽇檔次則不適⽤
可⾒曝光：廣告像素100%顯⽰在視窗中（0秒）。單⼀⽤⼾10分鐘內瀏覽廣告僅計算1次曝光／點擊

頭版MVP廣告強勢露出
LINE電腦版聊天室⾸發廣告版位

聊天⾴吸睛版位
電腦版聊天⾴版位強勢曝光

單⽇包版Always-On曝光
*預估可⾒曝光可達2000-3000萬次/⽇

LINE頭版MVP廣告 (電腦版) 版位優勢
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與受眾深度溝通！LINE頭版MVP廣告 (電腦版) 全新「影片版」格式！

點擊放⼤鍵︓另開⼤視窗播放影⽚

展開前︓圖⽚Banner 展開後︓影⽚播放

• 廣告遞送對象為LINE電腦版7.0以上(含)版本的使⽤者
• ⽤⼾點擊圖片或滑鼠置於圖片⼀秒，影⾳廣告即開始播放

藉由內容豐富、印象深刻的影⾳廣告體驗，更能提⾼消費者品牌認知
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全台跨螢流量最強組合: LINE 頭版MVP廣告 (電腦版) + LINE 頭版MVP廣告

跨螢聊天室MVP版位

掌握不同使⽤情境

品牌宣傳引領話題

LINE兩⼤流量入⼝⾴

創 造 全 台 最 ⼤ 聲 量

• 頭版MVP廣告僅投放於LINE⼿機版聊天⾴，適⽤版本請詳參頭版MVP媒體資料
• 頭版MVP廣吿僅限每週⼀⾄五投放，每檔走期為台灣時間當⽇00:00⾄23:59
• 廣告素材需於廣告上線⽇前7個⼯作天繳交素材
• 頭版MVP分為單⽇最⼤觸及⽅案與保證曝光⽅案，各⽅案規格細節詳⾒頭版MVP媒體資料
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規模觸及
Reach

提升意識
Awareness

驅動決策
Action

LINE Data Hub

跨 產 品 D A T A 再 利 ⽤

打造廣告主專屬LINE流量池

頭版MVP廣告

廣告價值最⼤化： LINE電腦版 頭版MVP & 社群廣告 互動受眾可於LAP再⾏銷

頭版MVP
電腦版

社群廣告
電腦版

LAP廣告

*⽀援互動受眾：圖片點擊受眾 & 影片觀看受眾
*廣告主須透過LINE企業管理平台 (LINE Business Manager)，分享LINE電腦版廣告受眾

LINE 企業管理平台



廣告價值最⼤化： LINE電腦版廣告互動受眾可於LAP再⾏銷

LINE 企業管理平台
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若廣告主有使用LINE電腦版廣告受眾於LAP進行再行銷需求，請參考以下說明

電腦版 頭版MVP & 社群廣告 受眾使用注意事項

• 需透過 LINE Business Manager 進行受眾分享

廣告主需開設 LINE 企業管理平台 (LINE Business Manager) 帳號並進行LAP帳號綁定，

方可繼續於LAP中使用LINE電腦版受眾進行再行銷。

*⽀援互動受眾：圖片點擊受眾 & 影片觀看受眾
*詳細規格請參考【LINE企業管理平台】媒體資料
*廣告主須透過LINE企業管理平台 (LINE Business Manager)，分享LINE電腦版廣告受眾



注意事項：
• LINE頭版MVP（電腦版）廣告僅投放於LINE電腦版7.0以上(含)版本之聊天⾴
• 以上價格均為未稅價
• *預估可⾒曝光數：預估曝光數據僅供平⽇非假⽇檔次參考，若週⼀三五為假⽇檔次則不適⽤
• 可⾒曝光：廣告像素100%顯⽰在視窗中(0秒)。單⼀⽤⼾10分鐘內瀏覽廣告僅計算1次曝光／點擊
• LINE保留價格異動之權利。如有調整，將在價格異動前⼀個⽉告知
• 同⼀廣告走期內不可更換素材
• 選舉廣告、限制級遊戲軟體、棋盤類與⿇將遊戲、成⼈醫療廣告投遞受眾限定為20+以上⽤⼾

(此段鎖定⽤⼾年齡不加價，若為其他年齡區間則正常收費)
• 選舉廣告須額外遵守以下定版規則

o 單⼀政黨（若為無黨籍，視為⼀⼈⼀黨）不得連續購買，單⼀政黨要⾄少間隔兩天，才可再⾏購買 
(ie. 購買週⼀檔次，下⼀檔可購買檔次⾃週四起)

o 單⼀政黨（若為無黨籍，視為⼀⼈⼀黨），單⽉最多只能預定5檔
• 限制級遊戲軟體限投放純圖片廣告
• 電影類廣告素材需為非限制級，並需由LINE審核後⽅可上稿
• 遊戲類型客⼾，需提前審核，屆時也須提供⽂案及圖片審核
• LINE保留最終審核及調整的權利
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單⼀客⼾獨家以天包版
限定⽇期：週⼀、週三、週五

上線時間：00:00 – 23:59（台灣時間）

*預估2,000-3,000萬次可⾒曝光/⽇
預估值僅供參考，實際曝光量以上線當天數據為準

LINE頭版MVP廣告 (電腦版) 價格表

頭版MV
P電腦版
  

影⾳廣告

唯⼀全
⽇包版

影⾳

影⾳
廣告

圖片
廣告單⽇$80萬元 單⽇$35萬元

⽀援受眾鎖定 性別年齡鎖定 (需額外加價20%)

Desktop Ad



2024 LINE電腦版重磅版位！ LINE 社群廣告 (電腦版) 正式上線

LINE電腦版 社群聊天室

全⽇置頂吸睛版位

獨佔
社群聊天室
單⽇曝光*

置頂版位
點擊成效
提升4倍*

深入接觸
各類主題
⾼參與⽤⼾

*LINE社群廣告(電腦版) 遞送對象為LINE電腦版8.5.0以上(含)版本的使⽤者
*預估可⾒曝光可達300萬次/⽇， 預估曝光數據僅供平⽇非假⽇檔次參考
*可⾒曝光：廣告像素100%顯⽰在視窗中(0秒)。單⼀⽤⼾10分鐘內瀏覽廣告僅計算1次曝光／點擊
*成效數據僅供參考，非保證成效。實際成效數據請以廣告實際成效為準
*擷取圖片為⽰意圖
*LINE應⽤程式版本不同、⾏動裝置不同可能會導致樣式有些微差異

Desktop Openchat
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LINE社群廣告 (電腦版) 價格表

注意事項：
• LINE社群（電腦版）廣告僅投放於LINE電腦版8.5以上(含)版本之社群聊天⾴
• 以上價格均為未稅價
• *預估可⾒曝光數：預估曝光數據僅供平⽇非假⽇檔次參考，週⼀⾄週五中，若有檔次為假⽇則不適⽤
• 可⾒曝光：廣告像素100%顯⽰在視窗中(0秒)。單⼀⽤⼾10分鐘內瀏覽廣告僅計算1次曝光／點擊
• LINE保留價格異動之權利。如有調整，將在價格異動前⼀個⽉告知
• 同⼀廣告走期內不可更換素材
• 選舉廣告、限制級遊戲軟體、棋盤類與⿇將遊戲、成⼈醫療廣告投遞受眾限定為20+以上⽤⼾

(此段鎖定⽤⼾年齡不加價，若為其他年齡區間則正常收費)
• 選舉廣告須額外遵守以下定版規則

o 單⼀政黨（若為無黨籍，視為⼀⼈⼀黨）不得連續購買，單⼀政黨要⾄少間隔兩天，才可再⾏購買 
(ie. 購買週⼀檔次，下⼀檔可購買檔次⾃週四起)

o 單⼀政黨（若為無黨籍，視為⼀⼈⼀黨），單⽉最多只能預定5檔
• 限制級遊戲軟體限投放純圖片廣告
• 電影類廣告素材需為非限制級，並需由LINE審核後⽅可上稿
• 遊戲類型客⼾，需提前審核，屆時也須提供⽂案及圖片審核
• LINE保留最終審核及調整的權利

圖片
廣告

定價$25萬元 / 2檔全⽇包版

⽀援受眾鎖定 性別年齡鎖定 (需額外加價20%)

單⼀客⼾獨家以天包版
限定⽇期：週⼀⾄週五

上線時間：00:00 – 23:59（台灣時間）

*預估300萬次可⾒曝光/⽇
預估值僅供參考，實際曝光量以上線當天數據為準

Desktop Openchat



廣告素材 B

*成效數據僅供參考，非保證成效。實際成效數據請以廣告實際成效為準
*素材輪播規格說明：

1. 僅適⽤於純圖片廣告，素材AB個別整體曝光量相近，廣告報表將提供素材AB個別廣告成效 
2. 素材輪播為系統完全隨機切換，素材AB並非輪替出現，單⼀⽤⼾看到素材AB的時長亦為隨機並非均等

*擷取圖片為⽰意圖
*LINE應⽤程式版本不同、⾏動裝置不同可能會導致樣式有些微差異 廣告素材 A 

廣告新功能 素材輪播
輕鬆加購價$5萬 (未稅) 

ü 點擊成效 UP UP! (*CTR提升10%-40%)

ü ⽀援2個圖片素材AB

ü 可⽀援2個不同網站連結

Desktop OpenchatDesktop Ad



Guideline

素材規範與報表
呈現



LINE頭版MVP廣告 (電腦版) 廣告樣式說明

※ 擷取圖片為⽰意圖
※ 廣告遞送對象為LINE電腦版 7.0 以上(含)版本的使⽤者

• 廣告呈現位置為聊天⾴下⽅

純圖片 影片版：播放前 影片版：播放後

Desktop Ad



LINE頭版MVP廣告 (電腦版) 廣告樣式說明

※ 擷取圖片為⽰意圖
※ 廣告遞送對象為LINE電腦版 7.0 以上(含)版本的使⽤者

• 影片版可另開視窗播放畫⾯

Desktop Ad
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LINE社群廣告 (電腦版) 廣告樣式說明

※ 擷取圖片為⽰意圖
※ 廣告遞送對象為LINE電腦版 8.5 以上(含)版本的使⽤者

• 廣告呈現位置為社群聊天室上⽅

Desktop Openchat



LINE頭版MVP廣告 (電腦版) ＆ LINE社群廣告 (電腦版）廣告圖片素材規格

• 廣告素材與連結網址URL請於廣告上線前5個⼯作天提供

適⽤格式：純圖片

圖片檔案

格式：PNG, JPG

尺⼨：W1280px x H720px

⼤⼩限制：10MB以下

外連網址

1. ⽀援 UTM 等 Web 參數。

2. 不⽀援 Deeplink 技術。 

3. 網址若包含半形空格與特殊符號，系統將⾃動以 % 取代。

4. 請使⽤ encode 之前的網址形式。 請勿使⽤含錨點 (anchor) 之網址。

5. 網址請勿帶中⽂字。

Desktop OpenchatDesktop Ad
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※詳細請參考「Desktop Ad影⽚版素材製作規範」。

適⽤格式：純圖片/影片版

LINE頭版MVP廣告（電腦版）＆LINE社群廣告 (電腦版） 廣告圖片素材製作規範

Desktop OpenchatDesktop Ad



※詳細請參考「Desktop Ad影⽚版素材製作規範」。

適⽤格式：純圖片/影片版

※「純圖片」不會顯⽰播放鍵。

LINE頭版MVP廣告（電腦版）＆LINE社群廣告 (電腦版） 廣告圖片素材製作規範

Desktop OpenchatDesktop Ad



• 廣告素材與連結網址URL請於廣告上線前5個⼯作天提供

• 影片延伸背景顏⾊將為第⼀秒畫⾯放⼤ 3 倍模糊處理。

適⽤格式：影片版

LINE頭版MVP廣告（電腦版）＆LINE社群廣告 (電腦版） 廣告影片素材製作規範

Desktop OpenchatDesktop Ad



※此為報表⽰意圖，實際版型請以收到的報表格式為準。

報表項⽬ 說明 詳細説明

Impression 曝光量 100%image可⾒曝光

Click 點擊數 點擊連結網址的次數

CTR 點擊率 Click / Impression

Video plays (started) 影片播放開始 影片播放開始次數（僅影片版提供）

Video plays (25%) 影片播放25% 影片播放25%長度次數（僅影片版提供）

Video plays (50%) 影片播放50% 影片播放50%長度次數（僅影片版提供）

Video plays (75%) 影片播放75% 影片播放75%長度次數（僅影片版提供）

Video plays (complete) 影片播放結束 影片播放結束次數（僅影片版提供）

LINE頭版MVP廣告 (電腦版) ＆ LINE社群廣告 (電腦版）廣告報表⽰意圖

• LINE頭版MVP電腦版廣告遞送對象為LINE電腦版 7.0 以上(含)版本的使⽤者; LINE社群廣告電腦版廣告遞送對象為LINE電腦版 8.5 以上(含)版本的使⽤者
• 影片廣告報表不適⽤於LINE社群廣告電腦版
• 報表將於廣告走期結束後3個⼯作天內提供
• 可⾒曝光：廣告像素100%顯⽰在視窗中(0秒)。單⼀⽤⼾10分鐘內瀏覽廣告僅計算1次曝光／點擊
• 若為素材輪播形式，將會提供⼀份報表，報表中會提供個別的素材成效

Sample
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Desktop OpenchatDesktop Ad



Guideline

產業及產品
刊登標準



廣告規範、刊登標準

企業, 產業及產品審核

依據「產業及產品刊登標準」進⾏審核。（請參考第24-28⾴）
Landing Page及素材必須經過審核。

廣告呈現⽅式及素材審核

依據「廣告呈現⽅式須知及限制」進⾏審核。（請參考第29-30⾴）

請務必遵守相關法規及各產業規範。
為避免法律風險及基於保護使⽤者的立場，LINE訂定了「廣告呈現⽅式須知及限制」。
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產業及產品刊登標準

• 敏感議題
• 宗教相關
• 博弈相關（含遊戲軟體）、⼩鋼珠等（棋盤類遊戲、⿇將遊戲及部份公營事業例外）
• 成⼈情趣商品及⾊情服務（以成⼈為對象的性產品及服務、涉及性暗⽰的產品及服務、引⼈聯想兒童情⾊等違反青少年保護及發展的產品及服務、壯陽相關

食品或藥物等）
• 交友服務（部份例外）
• ⾦字塔式傳銷、多層次傳直銷
• 徵信服務
• 菸品、電⼦菸、加熱菸
• 武器、毒品
• ⼈體器官販售
• 殯葬業（部份例外）
• 政治獻⾦募資
• LINE競品
• 跨國婚姻媒合
• 當舖

禁⽌產業及產品
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產業及產品刊登標準

酒/酒精
• 須符合相關法規-菸酒管理法
• 應明顯標⽰「禁⽌酒駕」、「飲酒過量，有礙健康」或其他警語。應明顯標⽰「禁⽌酒駕」、「飲酒過量，有礙健康」或其他警語。（每⼀個呈現

的影格，都需加上警語）。
• 標⽰健康警語時，應⾄少以版⾯百分之⼗連續獨立之⾯積刊登，且警語字體的⾯積不得⼩於警語背景⾯積⼆分之⼀，標⽰健康警語所⽤顏⾊應與廣

告或促銷版⾯的底⾊互為對比。除附圖外，不得標⽰與該警語無關之⽂字或圖像。為電視或其他影像廣告或促銷者，並應全程疊印。僅為有聲廣告
或促銷者，應以聲⾳清晰揭⽰警語。

• 不得⿎勵或提倡飲酒。

限制級電影宣傳廣告
• 須符合相關法規-電影片與其廣告片審議分級處理及廣告宣傳品使⽤辦法
• 廣告宣傳品內容應符合電影片內容，並適合⼀般觀眾觀賞，且不得有下列情形之⼀：

⼀、違反法律強制或禁⽌規定者。
⼆、涉及性、暴⼒、恐怖、⾎腥或其他對兒童、少年之⾏為或⼼理有不良影響之虞者。

化妝品
• 須符合相關法規，例：化粧品衛⽣管理條例

消費⾦融
• 信⽤卡：

⼀、必須符合相關法規，包含但不限於《信⽤卡業務機構管理辦法》。
⼆、各發卡機構製作之網路靜態、動態圖像式廣告應分別以⼗三分之⼀版⾯刊登或全程刊登「謹慎理財、信⽤⾄上」或「謹慎理財、信⽤無價」

醒語，其字體須顯明且不得⼩於14 號字。
• 投資型產品（⾦融產品）與服務：

⼀、投資型產品之廣告僅限經台灣主管機關核准之⾦融機構提供之投資型產品，且廣告主應確保廣告內容需符合所有該投資型產品應適⽤之相
關法規和規範。

⼆、廣告主需為經台灣主管機關核准之⾦融機構並已取得政府核准及任何必要之相關執照。
三、禁⽌⼆元期權、⾸次代幣發⾏、虛擬貨幣等投資型產品。 禁⽌（宣稱）可提供內線消息的廣告。

• 貸款：
⼀、廣告主須為經台灣主管機關核准之⾦融機構，僅限宣傳⾃家公司所提供的個⼈貸款相關產品及服務，且其廣告內容需符合相關法規。
⼆、廣告內容禁⽌推廣薪⽔⽀票預借現⾦、發薪⽇貸款等。

限制產業及產品

25



產業及產品刊登標準

醫藥品（含醫療器材）
• 非藥商不得刊登藥物廣告
• 非藥商不得販售藥物及醫療器材

• 藥物：必須提供中央或直轄市衛⽣主管機關核准之藥物廣告核定表，其中載明完整廣告圖⽂內容，需確認廣告內容與該核定表中廣告圖⽂內容⼀致。
• 醫療器材：
• 1. 醫療器材⼀級可網路販售、⼆級部份可販售、三級不可販售、四級不可販售。
• 2. 若廣告內容涉及醫療效能，須提供中央或直轄市衛⽣主管機關核准之廣告核定表，廣告內容與該核定表中廣告圖⽂內容須⼀致。
• 隱形眼鏡：
• 1. 僅⽇拋隱形眼鏡可以刊播廣告，但不可網路販售，只能到實體店⾯購買。
• 2. ⽇拋以外的其他款隱形眼鏡不得於網路刊播廣告及販售。
• 3. 隱形眼鏡廣告僅可以刊登產品名稱、價格、廠商名稱、地址、電話等不涉及效能、⽤途及廣告性質等內容。
• 4. 若廣告屬須加註警語的宣傳，則不得刊登於此版位（版位無法符合法規警語標⽰⾯積的規定）。

醫療系統、醫學美容及整形機構、美⽩（指醫療⾏為及食品）、醫院、診所
• 必須符合相關法規，包含但不限於《醫療法》、《醫療機構網際網路資訊管理辦法》 。 
• 醫療法下的醫療廣告（廣告「醫療服務」），廣告主應提出其為「醫療機構」之證明，廣告中並應明確表⽰廣告主（醫療機構）資料（醫療機構名稱、

聯絡⽅式等） 。
• 醫療健康服務之廣告不得刊登以下關鍵字： 童顏針、武媚(娘)針、奇蹟針、逆齡針、夜貓活⼒針、美⽩針、美⽩點滴、⽔光槍、溶脂。

針對特定族群或疾病之宣傳或健康資訊相關網站
• 不接受非藥商之廣告主宣傳特定疾病之療法、防治或相關宣導。（政府機關除外）

內衣產業
• 禁⽌帶有情⾊以及性暗⽰內容，包含但不限於⽂字、圖片或影片。
• 若有遊走情⾊邊緣以致有冒犯網友之虞，視情形由LINE，依個案判斷是否禁⽌刊登。

限制產業及產品
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產業及產品刊登標準

棋盤類及⿇將遊戲
• 遊戲軟體必須遵守但不限於《遊戲軟體分級管理辦法》之規定，於上市前事先經過主管機關審核並取得分級標識，且必須於廣告明顯處標⽰分級標識。
• 遊戲軟體上市前刊播之廣告，若其分級級別未確定，應以中⽂明顯標⽰「本遊戲尚未上市，分級級別評定中」之警語。
• 禁⽌任何可能引起使⽤者投機⼼態之內容，包含明⽰或暗⽰使⽤者可藉特定產品或服務獲利賺錢。
• 禁⽌帶有情⾊以及性暗⽰內容，包含但不限於⽂字、圖片或影片。
• 若有遊走情⾊邊緣以致有冒犯網友之虞，視情形由LINE，依個案判斷是否禁⽌刊登。
• Landing Page僅能出現棋盤類或⿇將遊戲內容，禁⽌出現其它博弈型遊戲宣傳。

限制級遊戲軟體
• 廣告宣傳品內容應符合遊戲軟體內容，並適合⼀般觀眾觀賞，且不得有下列情形之⼀：

⼀、違反法律強制或禁⽌規定者。
⼆、涉及性、暴⼒、恐怖、⾎腥或其他對兒童、少年之⾏為或⼼理有不良影響之虞者。

公益法⼈、NPO/NGO、社團法⼈
• 不接受宣傳煽動公眾輿論之內容或活動。
• 不接受宣傳經LINE判定不適合之內容或活動。

不動產投資
• 必須符合相關法規，包含但不限於《不動產經紀業管理條例》 、《不動產經紀業從事國外不動產仲介或代銷業務規範》等。
• 不動產廣告應明確標⽰經紀業名稱。
• 廣告及銷售內容應與事實相符，不得有引⼈錯誤之表⽰或表徵。廣告內容若提及各項數據（如投資報酬率、回本時間、交通時間或空間距離等），應

註明數據來源或計算標準。 
• 海外不動產經紀業廣告內容應於明顯處加註「國外不動產投資，具有風險性，請投資⼈詳閱⾏銷⽂件並審慎考量後再⾏交易」等警語。

募款
• 必須符合相關法規，包含但不限於《公益勸募條例》。
• 《公益勸募條例》第15條：勸募團體所屬⼈員進⾏勸募活動時，應主動出⽰主管機關許可⽂件及該勸募團體製發之⼯作證。但以媒體⽅式宣傳者，得

僅載明或敘明勸募許可⽂號。

鐘點清潔管家、看護服務
• 僅限公司⾏號投放廣告。
• 必須符合相關法規，包含《長期照顧服務法》。
• 非長照機構，不得為長照服務之廣告。

限制產業及產品
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產業及產品刊登標準

選舉廣告
• 選舉期間可刊登選舉廣告。
• 須符合相關法規，包含但不限於《公職⼈員選舉罷免法》以及《總統副總統選舉罷免法》。
• 《公職⼈員選舉罷免法》第51條:⼤眾傳播媒體所刊登或播送之競選或罷免廣告，應於該廣告中載明或敘明刊登者之姓名;其為法⼈或團體者，並應載明

或敘明法 ⼈或團體之名稱及其代表⼈姓名。 
• 《總統副總統選舉罷免法》第47條:應於該廣告中載明政黨名稱或候選⼈姓名。 
• 不得於選舉⽇當天刊登競選廣告。 
• 刊登⺠調內容:⾃選舉公告發布之⽇起⾄投票⽇⼗⽇前刊登⺠調內容，應載明負責調查單位或主持⼈、辦理時間、抽樣⽅式、⺟體及樣本數、經費來源

及誤差值。
•  於投票⽇前⼗⽇起⾄投票時間截⽌前，政黨及任何⼈不得以任何⽅式，發布有關候選⼈、被罷免⼈或選舉、罷免之⺠意調查資料，亦不得加以報導、

散布、評論或引述。
• 競選或罷免廣告，應於該廣告中載明或敘明刊播者、出資者及其他相關資訊。

限制產業及產品
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廣告呈現⽅式須知及限制 - 1

請務必遵守相關法規及各產業規範。
為避免法律風險及基於保護⽤⼾的立場，LINE訂定了以下與廣告呈現⽅式相關的規範 。

Landing Page及素材必須事先審核。

易混淆或誤導⽤⼾認為與LINE有合作之廣告內容
禁⽌未經允許及授權擅⾃使⽤LINE之logo、⾓⾊、服務或其他內容，進⽽混淆或誤導⽤⼾認為此廣告與LINE有合作關係。

如有使⽤LINE或相關logo，禁⽌將其當作⽂章的⼀部分或是廣告背景來使⽤，LINE也會針對商標的使⽤進⾏審核。LINE logo相關規範請參考：https://line.me/en/logo

廣告圖片和影片展⽰範圍必須出現該品牌名稱或logo。

Landing Page限制

・禁⽌連⾄與廣告內容無直接關聯的網⾴。

・禁⽌連⾄網誌形式的⾴⾯。

禁⽌任何無法於電腦裝置瀏覽或開啟的landing page

請務必確認連結網⾴可於電腦裝置上正常運作。此外，網⾴內⽂字過⼩、不易閱讀，或圖像超出網⾴⽽導致圖像不完整亦無法通過審核。

廣告橫幅版位範圍

LINE頭版MVP廣告(電腦版)橫幅版位依據使⽤者之LINE電腦版視窗⼤⼩，呈現⼤⼩為1280像素x338像素或1280像素x320像素。

因使⽤者調整視窗⼤⼩後，所產⽣之補⾊背景不屬於上述LINE頭版MVP廣告(電腦版)橫幅版位之廣告版位範圍內。

禁⽌可能令⽤⼾感到不舒服或冒犯的內容
禁⽌過於暴露的圖片(※１)、可能令⽤⼾感到不舒服或冒犯的內容 (※２)。

※１禁⽌與廣告無關的泳衣或內衣穿著圖片，或過於性感暴露穿著的圖片。

※２禁⽌腥羶⾊、歧視、⼈⾝攻擊及傷害、暴⼒、驚悚、不雅⽂字及其他可能聯想⾄反社會⾏為的呈現⽅式。

禁⽌廣告不實

・禁⽌誤導⽤⼾相信此產品或服務擁有比實際上更好的優惠或品質等。

・禁⽌誇⼤、涉及保證的內容。 29
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廣告呈現⽅式須知及限制 - 2

禁⽌最⾼級形容詞句
禁⽌使⽤如「第⼀」、「冠軍」、「最多」、「最⼤」等形容字句。如有使⽤任何最⾼級形容詞句，無論於素材或⽂案中皆需以備註補充相關數據、調查等資料來源，

否則須避免使⽤此類詞句。

提及、強調療效或涉及改變⾝體外觀

・除經核准之藥物（含藥品及醫療器材）外，禁⽌宣稱或強調療效。

・禁⽌使⽤前、使⽤後比較圖⽂。

比較性內容

無論是否指明被比較事業、產品或服務等，不得以任何形式呈現比較性內容。

遊戲軟體分級標⽰

• 遊戲軟體必須遵守但不限於《遊戲軟體分級管理辦法》之規定，於上市前事先經過主管機關審核並取得分級標識，且必須於廣告明顯處標⽰分級標識。

• 分級標識為遊戲業者於主管機關登錄之遊戲分級，且遊戲狀態為正常營運。

• 遊戲軟體廣告素材上應明顯標⽰分級標識；標⽰不得⼩於四⼗五像素乘以四⼗五像素。

• 但因體積過⼩或性質特殊無法為標⽰者，應以⽂字標⽰分級級別：限制級、輔導⼗五歲級、輔導⼗⼆歲級、保護級、普遍級。

禁⽌第三⽅侵權⾏為

廣告內容禁⽌侵犯任何第三⽅權利，包括肖像權、商標或其他智慧財產權相關規範。如有使⽤第三⽅內容請提交相關證明⽂件。

影片呈現

必須為動態影片，禁⽌使⽤單⼀圖檔或GIF檔。

App Store或Google Play標誌之使⽤

若使⽤App Store或Google Play標誌，Landing page須為應⽤程式下載⾴。

禁⽌使⽤LINE 個⼈帳號商⽤⾏為

LINE聊天服務之特別條款（僅適⽤於臺灣⽤⼾）：https://terms.line.me/line_terms?lang=zh-hant

除了上述規範外，基於保護⽤⼾的⾓度，本公司保有拒絕您的廣告刊登之權⼒。

請務必遵守相關法規及各產業規範。
為避免法律風險及基於保護⽤⼾的立場，LINE訂定了以下與廣告呈現⽅式相關的規範 。

Landing Page及素材必須事先審核。
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