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• 本資料は、広告クリエイティブのトレンドをご紹介するものです。 実際のクリエイティブを参考に、傾向を⼀般化した
内容となります。表現をそっくり真似したり要素をそのまま踏襲することを推奨する内容ではございません。

• 各商材やサービスの特性・ターゲットユーザーのインサイトなどを考慮しユニーク性のある最適な表現をご検討ください。

• クリエイティブのフォーマットや掲載⾯、および展開案はあくまでも⼀例です。（UIは画像制作⽇時点のUIです）

• 紹介している内容は配信効果を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

• 業界×フォーマットごとに売上上位アカウントを対象に集計、
その中でもCTR、コストなど相対的に数値が良好なもの、かつ、広告表現として新しいものを
優先的にピックアップしています。またimpsがあまりにも少ないクリエイティブは除外しています。

• CTR︓クリック率、imps︓インプレッション（広告表⽰回数）

• 本資料は、作成時点でのLINE広告審査ガイドライン、Yahoo!広告 広告掲載基準、Yahoo!広告⼊稿規定
（以下「各種規定」と表記）に基づき作成しております。今後内容を⾒直すことがありますのでご理解ください。

• LINE広告とYahoo!広告には上記の通り別々の規定がありますのでご注意ください。
また、本資料は各種規定の内容の⼀部を抜粋して作成しておりますので、出稿の際は各種規定の全項⽬を必ずご確認ください。

• 本資料で紹介した内容に準拠した広告の場合でも、各種法律に違反しないことや弊社での広告の掲載を保証するものではあり
ません。ご理解いただいた上で、貴社の広告宣伝活動にご利⽤ください。

本資料について

広告審査について

注意事項
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LINE広告で⾒られたトレンド
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

Summary
⾦融・保険

Summary
⾦融・保険

LINE広告

ビジュアル

キャッチコピー

ターゲットに馴染みのあるデザインを取
り⼊れたものが多く⾒られた

価格や割引の数値を明記する内容が多く
⾒られた



POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（アニメーション）・静⽌画
⾦融・保険 ターゲットを限定する⽂⾔

ビジュアルで⼯夫した例 キャッチコピーで⼯夫した例

ターゲットを限定する⽂⾔の
コピーを⽤いる

ターゲットに関する⽂⾔で、
ユーザーに⾃分ごと化を促す

ターゲットの⼈物像が明確な業種

掲載イメージ︓トークリスト

▼アニメーションの動き

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

掲載イメージ︓LINE NEWS

https://creativelab.line.biz/LADM-A65156284939/editor/image/design/65389fde5823fa24b175d210?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1193_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（アニメーション）・画像（⼩）
⾦融・保険 インセンティブの数値を明記

ビジュアルで⼯夫した例 キャッチコピーで⼯夫した例

• クーポン⾵の画像がプレゼント
BOXから出現する動き

• インセンティブの⾦額を明記

パッと⾒でお得感を伝えることがで
き、興味を持ったユーザーからク
リックしてもらいやすい

インセンティブがある商材

掲載イメージ︓トークリスト掲載イメージ︓トークリスト

▼アニメーションの動き

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/64e834d780d1cebf748d6084?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1070_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（⼩）
⾦融・保険 ⽬⽴つ⾊彩のデザイン

ビジュアルで⼯夫した例

⽂⾔の⼀部を⽬⽴たせるデザイン

強調したい⽂⾔を⽬⽴つ⾊彩のデザ
インにすることで、ユーザーからの
注⽬を集めやすくなる

あらゆる業種に展開可能

掲載イメージ︓トークリスト



POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

動画
⾦融・保険 UGC動画×ナレーションで概要を説明

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

• UGC動画
• ナレーションとテロップでテンポ
よく商材の概要を説明

⾃分ごと化しやすいUGC動画で興味
関⼼を抱かせつつテロップとナレー
ションで視覚と聴覚双⽅で商品理解
を促すことができる

無形商材
例）不動産・美容・フィットネス

アカウント名

掲載イメージ︓LINE VOOM 掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名



POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（アニメーション）
⾦融・保険 ⽬⽴たせたい数値に動きをつける

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

借⼊の上限額を変化させて
強調する動き

数字が切り替わり続けることで、
視覚的に注⽬を引きやすい

⾦額でメリットを訴求できる商材

掲載イメージ︓トークリスト

▼アニメーションの動き

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/64e838ef5823faad59a8bebf?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1066_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（アニメーション）
⾦融・保険 イラストがスライドする動き

ビジュアルで⼯夫した例

商材に関するイラストが横に
スクロールし続ける動き

繰り返しイラストが出現することに
より、⽬で追うように注⽬を集める
ことができる

あらゆる業種に展開可能

掲載イメージ︓トークリスト

▼アニメーションの動き

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/65389e9580d1ce5884eee59b?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1189_JP


以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

LINE広告⾦融・保険 タイトルトレンド タイトル

絵⽂字でサービス名を挟む 絵⽂字×ターゲットを限定

サービス名を絵⽂字で挟むことにより、
ユーザーからの注⽬を集めやすくなる

ターゲットを限定することで⾃分ごと化を
促しつつ、絵⽂字を使って注⽬を集める

掲載イメージ︓トークリスト 掲載イメージ︓トークリスト

💰ABC銀⾏💰
スマホで申し込み完結︕

💳DEFカードローン💳
「10万円借りたい…︕」

30代で貯⾦が苦⼿な⼈✋
毎⽉1万円からの積み⽴て

年収1,000万円以上の⽅💵
税⾦対策していますか︖



以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

LINE広告

右向きの⽮印や絵⽂字を使うことで、
画像に注⽬を集めやすい

⾦融・保険 タイトルトレンド タイトル

インセンティブを強調 右向きの⽮印・指差し

インセンティブの内容を強調することで、
お得感に注⽬を集めやすい

掲載イメージ︓トークリスト掲載イメージ︓トークリスト

今なら【5000point
付与🎁】

スマホで完結👉
⾃動で審査⏩
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Yahoo!広告で⾒られたトレンド
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

⾦融・保険
Summary

ターゲットの状況や感情を⾒せ、
⾃分ごと化を促す⼯夫が多く⾒られた

ビジュアル

キャッチコピー
「相談」や「はじめやすさ」などの
ユーザーに寄り添う訴求が多く⾒られた

Yahoo!広告
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

キャッチコピーで⼯夫した例

⽼後や将来に必要な資産について
考えさせる情報を掲載する

検討のきっかけになり、ユーザーの
関⼼を⾼めることができる

購買検討期間が⻑い業種
例︓不動産、⾃動⾞

静⽌画
⾦融・保険 将来を考えさせる

静⽌画 運⽤型 1200×628 静⽌画 運⽤型 1200×628
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

相談できるサービスがあることを
伝える

気軽に相談できることを訴求し、
検討ユーザーの⾏動を促す

申し込みや契約が必要な商材、
⻑期検討されやすい業種

静⽌画
⾦融・保険 相談のしやすさ

静⽌画 運⽤型 1200×628 静⽌画 運⽤型 1200×628

更新
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアルで⼯夫した例

テキストのみのアニメーション動画

テキストのみのアニメーションに
要素を絞ることで、商材への深い
理解を促進

無形商材全般
例）教育・資格

動画
⾦融・保険 テキストのみのアニメーション

運⽤型 600×600 運⽤型 640×360



20

POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

キャッチコピーで⼯夫した例

ターゲットを絞った呼びかけを
冒頭で⾏う

• 対象となるユーザーが
⾃分ごと化しやすい

• 商品への関⼼を
⾼めることができる

さまざまな状況のユーザーが
いる業種
例︓⼈材、教育・資格

動画
⾦融・保険 ターゲットへの呼びかけ

動画 運⽤型 640×360 動画 運⽤型 640×360



以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

富裕層ならではのTIPS⾵ 市況の注⽬度

【ノンリターゲティング広告向き】

富裕層ならではのお得なノウハウ⾵に表現する
ことで説得⼒がアップし、クリックにつながる

世間の注⽬度合いにフォーカスして、
市況感が⾼い情報であることをアピールできる

お⾦持ちが持っているクレカが
すごい︕

経営者「ホテルでその⽀払⽅法は
やめた⽅がいい」

【XYZ証券】みんなが注⽬の株
は︖

⼈気のFX︕⼝座開設ランキング

静⽌画 運⽤型 300×300
⾦融・保険 タイトルトレンド

〇〇カード

〇〇カード

〇〇証券

〇〇バンク



以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

Yahoo!広告・LINE広告
静⽌画

「︖」で問いかける 最新年度版

「︖」でユーザーに問いかけることで
⾃分ごと化が促しやすくなる

最新情報であることをアピールし
詳細を気にさせる

「まだ知らないの︖」新登場クレ
カが⼈気

【旅⾏なら】交通クレカはもう
持ったよね︖

【2023年ver】ETCカード付き
クレカBEST３

2023年ハイクラスのクレカ
まとめ

静⽌画 運⽤型 300×300
⾦融・保険 タイトルトレンド

〇〇カード

〇〇カード

〇〇カード

〇〇カード



以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

これ 疑問

⼝語体の「これ」で強調することで、
詳細を気にさせることができる

ユーザーが持ちそうな疑問を代弁することで、
共感を得られやすい

ポイント⾼還元のクレジット
カードならこれ

これがお⼦さんがいるご家庭に
おすすめの保険です

保険ってどのプランを選んだら
いいの︖

資産運⽤に始めやすいものも
ある︖

静⽌画 運⽤型 300×300
⾦融・保険 タイトルトレンド

〇〇カード

〇〇保険

〇〇保険

〇〇銀⾏




