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• 本資料は、広告クリエイティブのトレンドをご紹介するものです。 実際のクリエイティブを参考に、傾向を⼀般化した
内容となります。表現をそっくり真似したり要素をそのまま踏襲することを推奨する内容ではございません。

• 各商材やサービスの特性・ターゲットユーザーのインサイトなどを考慮しユニーク性のある最適な表現をご検討ください。

• クリエイティブのフォーマットや掲載⾯、および展開案はあくまでも⼀例です。（UIは画像制作⽇時点のUIです）

• 紹介している内容は配信効果を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

• 業界×フォーマットごとに売上上位アカウントを対象に集計、
その中でもCTR、コストなど相対的に数値が良好なもの、かつ、広告表現として新しいものを
優先的にピックアップしています。またimpsがあまりにも少ないクリエイティブは除外しています。

• CTR︓クリック率、imps︓インプレッション（広告表⽰回数）

• 本資料は、作成時点でのLINE広告審査ガイドライン、Yahoo!広告 広告掲載基準、Yahoo!広告⼊稿規定
（以下「各種規定」と表記）に基づき作成しております。今後内容を⾒直すことがありますのでご理解ください。

• LINE広告とYahoo!広告には上記の通り別々の規定がありますのでご注意ください。
また、本資料は各種規定の内容の⼀部を抜粋して作成しておりますので、出稿の際は各種規定の全項⽬を必ずご確認ください。

• 本資料で紹介した内容に準拠した広告の場合でも、各種法律に違反しないことや弊社での広告の掲載を保証するものではあり
ません。ご理解いただいた上で、貴社の広告宣伝活動にご利⽤ください。

本資料について

広告審査について

注意事項
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LINE広告で⾒られたトレンド
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

ビジュアル

キャッチコピー

Summary
⾦融・保険

Summary
⾃動⾞

LINE広告

コンテンツ感のある内容で、
遷移を促す⼯夫が多く⾒られた

期限を明記し、ユーザーの⾏動を
後押しする表現が多く⾒られた



POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

静⽌画
⾃動⾞ コンテンツ記事⾵

インタビュー記事などのコンテンツ
に遷移させるために、「聞いてみ
た」など企画感のある表現を⽤いる

コンテンツ記事であることを伝える
ことで、クリックの⼼理的ハードル
を下げることができる

他社のレビューが参考にされやすい
検討期間の⻑い業種

掲載イメージ︓LINE NEWS 掲載イメージ︓LINE NEWS

ビジュアルで⼯夫した例 キャッチコピーで⼯夫した例

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/65378b9080d1ce5884eee0c5?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1167_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓LINE NEWS 掲載イメージ︓LINE NEWS

静⽌画
⾃動⾞ 期限の明記

特典の実施期間を明記し、強調する

指定⽇時を強調することで、
ユーザーの⾏動を後押しできる

期間が決められたキャンペーン等の
実施が多い業種

ビジュアルで⼯夫した例 キャッチコピーで⼯夫した例

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/65385edb5823fa24b175d1fe?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1171_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

画像（⼩）
⾃動⾞ 利⽤シーンが異なる画像の2分割レイアウト

ビジュアルで⼯夫した例

商材に関して、利⽤シーンが異なる
画像を2分割で⾒せるレイアウト

複数配置することで、
利⽤イメージをより具体的に想起して
もらいやすい

利⽤シーンのパターンが複数ある業種

掲載イメージ︓トークリスト

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/65386c7380d1ce5884eee588?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1175


以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

10

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

LINE広告⾃動⾞ タイトルトレンド タイトル

掲載イメージ︓トークリスト

【XXX】がSUVファンから
絶賛

⾞種を強調 期⽇を明記

特定の⾞種を強調することで、
その⾞種に興味関⼼があるユーザーから
クリックしてもらいやすくなる

掲載イメージ︓トークリスト

特定の⽇付けを強調し、
ユーザーが今⾏動することを後押しできる

11⽉11⽇まで限定
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Yahoo!広告で⾒られたトレンド



12

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

⾃動⾞

Yahoo!広告

キャンペーン情報かブランドイメージの
どちらかを伝えるクリエイティブが多いビジュアル

キャッチコピー キャンペーンや商品特徴をわかりやすく
伝える⼯夫が多く⾒られた

Summary
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアルとキャッチコピーで⼯夫した例

商品より⽂字が⼤きく、
すぐにキャンペーンなどの情報が
⽬に⼊る

お得な情報は幅広いユーザーの
購買意欲を⾼めやすい

あらゆる業種に展開可能

静⽌画
⾃動⾞ キャンペーンを強調

静⽌画 運⽤型 1200×628 静⽌画 運⽤型 1200×628
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

ユーザーが試乗しながら
感想を述べる映像

• 実際の試乗シーンを
⾒せることで説得⼒が増す

• 乗り⼼地を疑似体験することが
できる

ファッション、
オンラインゲーム・ゲームアプリ

動画
⾃動⾞ 試乗シーン

動画 運⽤型 600×600 動画 運⽤型 600×600
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以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

問いかけ 【 】 ⾞種名×機能

問いかけることでユーザーが
⾃分に当てはめて考えやすくなる

【】でキーワードを強調する、
または記号化することができ

タイトル全体の視認性を⾼められる

他社と差別化できる特徴を抜き出して
伝えることで、⼀眼で広告内容が伝えられる

新機能を体験しませんか︖

どのクルマと出かけたい︖

【実施中】購⼊⽀援⾦がもらえる

⾃動⾞購⼊するなら【新⾞】

SUV×広々トランク

国産EV×ワゴン

静⽌画 運⽤型 300×300
⾃動⾞ タイトルトレンド

〇〇⾃動⾞

〇〇⾃動⾞

〇〇⾃動⾞

〇〇⾃動⾞

〇〇⾃動⾞

〇〇⾃動⾞




