
CREATIVE TREND
2023年 総合通販・⼩売

2024/3

LINEヤフー株式会社



2



3

• 本資料は、広告クリエイティブのトレンドをご紹介するものです。 実際のクリエイティブを参考に、傾向を⼀般化した
内容となります。表現をそっくり真似したり要素をそのまま踏襲することを推奨する内容ではございません。

• 各商材やサービスの特性・ターゲットユーザーのインサイトなどを考慮しユニーク性のある最適な表現をご検討ください。

• クリエイティブのフォーマットや掲載⾯、および展開案はあくまでも⼀例です。（UIは画像制作⽇時点のUIです）

• 紹介している内容は配信効果を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

• 業界×フォーマットごとに売上上位アカウントを対象に集計、
その中でもCTR、コストなど相対的に数値が良好なもの、かつ、広告表現として新しいものを
優先的にピックアップしています。またimpsがあまりにも少ないクリエイティブは除外しています。

• CTR︓クリック率、imps︓インプレッション（広告表⽰回数）

• 本資料は、作成時点でのLINE広告審査ガイドライン、Yahoo!広告 広告掲載基準、Yahoo!広告⼊稿規定
（以下「各種規定」と表記）に基づき作成しております。今後内容を⾒直すことがありますのでご理解ください。

• LINE広告とYahoo!広告には上記の通り別々の規定がありますのでご注意ください。
また、本資料は各種規定の内容の⼀部を抜粋して作成しておりますので、出稿の際は各種規定の全項⽬を必ずご確認ください。

• 本資料で紹介した内容に準拠した広告の場合でも、各種法律に違反しないことや弊社での広告の掲載を保証するものではあり
ません。ご理解いただいた上で、貴社の広告宣伝活動にご利⽤ください。

本資料について

広告審査について

注意事項
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LINE広告で⾒られたトレンド
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

ビジュアル

キャッチコピー

Summary
⾦融・保険

Summary
総合通販・⼩売

LINE広告

お得感がパッと⾒で伝わるような⼯夫が
多く⾒られた

類似特徴なし



POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

静⽌画・動画
総合通販・⼩売 クーポン⾵のレイアウト

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

クーポン⾵の分割レイアウトで、
複数の商材を⾒せる

• クーポン券⾵のデザインにより、
視覚的にお得感を伝えやすい

• 複数の商材を⾒せることで、どれ
か1つでも気になったユーザーか
らクリックしてもらいやすい

複数の種類がある商材

掲載イメージ︓LINE NEWS

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/64e85e9a80d1cebf748d6094?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1091_JP


POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種
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LINE広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

静⽌画・動画
総合通販・⼩売 特定の商材を⽬⽴たせる

ビジュアル・キャッチコピーで⼯夫した例

• 知名度が⾼く引きが強い商材を⼤
きく⾒せる

• 割引額を⼤きく⾒せる

知名度が⾼い商材を⼤きく⾒せるこ
とで、その商材をフックにクリック
してもらいやすい

割引商材があるサービス

掲載イメージ︓LINE NEWS

LINE Creative Labのテンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/editor/image/design/64e86a5b5823faad59a8bedd?utm_source=CRIS&utm_medium=2023_annual_Trend&utm_campaign=DA_1095_JP


以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

LINE広告総合通販・⼩売 タイトルトレンド タイトル

掲載イメージ︓トークリスト

👩⺟「やっぱりお得に
買えた︕」

⼈物の絵⽂字 季節に関する絵⽂字で囲む

⼈物の絵⽂字を⽤いることで、
ターゲットを想起しやすくなる

掲載イメージ︓トークリスト

季節に関する絵⽂字で⽂字を囲むことで、
視覚的に注⽬を集めやすくなる

🍁秋の新作⽬⽩押し🌰
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Yahoo!広告で⾒られたトレンド



11

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

総合通販・⼩売

Yahoo!広告

利⽤シーンやメリットを具体的に
伝えるものが多く⾒られたビジュアル

キャッチコピー
クリックを促すことを⽬的に、
メリットや期間を伝えているものが多い

Summary



12

POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアルで⼯夫した例

「○％OFF」の表⽰に背景⾊を敷き、
他情報と領域を分けるデザイン

お得な情報の視認性を⾼め、
ユーザーの関⼼を引きやすい

あらゆる業種に展開可能

静⽌画
総合通販・⼩売 割引訴求の強調

静⽌画 運⽤型 1200×628 静⽌画 運⽤型 1200×628
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POINT

特徴

期待できる
効果

展開しやすい
商材・業種

Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

掲載イメージ︓ヤフートップページ掲載イメージ︓ヤフートップページ

ビジュアルで⼯夫した例

利⽤シーンをイラストで表現

サービスの利⽤シーンがわかり
やすく、⾃分ごと化しやすい

あらゆる業種に展開可能

動画
総合通販・⼩売 利⽤シーンのアニメーション

動画 運⽤型 640×360 動画 運⽤型 640×360



以下の要素をタイトルに含むことで、興味を持ってもらいやすくなります。
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Yahoo!広告

※紹介している内容について、本資料の「注意事項」を必ずご確認ください。

最⼤値引き額の表⽰ 季節

値引きされる⾦額や割合を⾒せることで
お得さが直感的に伝わりやすい

季節需要のある商品を
取り扱っていることがアピールできる

最⼤50%OFFクーポン配布中

⼈気メーカーが最⼤3000円引き

注⽬︕夏のお中元ギフト特集

夏の⼈気商品／ドライ機能付き

静⽌画 運⽤型 300×300
総合通販・⼩売 タイトルトレンド

〇〇ストア

〇〇ストア

〇〇ストア

〇〇ストア




